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EDITORIAL

La cinematografia de un pais con casi tres millones de habitantes y
no mas de 200 salas cinematogréficas, légicamente soélo puede aspi-
rar, al menos en su etapa de desarrollo, a la produccion de filmes de
cortometraje. Hasta ahora, el reducido nimero de cineastas urugua-
yos ha dependido en su actividad profesional, de las oportunidades que
le ofrece el cine publicitario, el cual, pese a sus limitaciones, permitié la
posibilidad de obtener una continuidad en la practica de este oficio.
Pero nuestra sociedad necesita asimismo de otros rubros del cortome-
traje, como ser el film informativo, educativo, cientifico, experimental,
promocional, industrial, de dibujos animados, etc. Si bien en alguna
forma, en estos Ultimos tiempos, estdn surgiendo las oportunidades
para realizar este tipo de obras en el campd privado o gubernamental,
entendemos que es necesario continuar la prédica para fomentar al
maximo todas las variantes de este género.

Por eso, siendo uno de los propdsitos fundamentales de NOTAS DEL
CINE URUGUAYO propiciar el desarrollo de nuestra cinematografia en
este aspecto, el presente humero ha sido dedicado, en parte, a este te-
ma, con articulos que enténdemos seran de interés tanto para los rea-
lizadores como para los patrocinadores de este tipo de filmes.

En la seccion Revista de Libros hemos incluido también el comentario de
aquellas obras que pueden aportar al lector una mayor intimacion con
aspectos de produccion, realizacion, distribucion y temas afines al
cortometraje.

Complementando como siempre la faceta formativa, se incluye asimis-
mo informacién sobre las actividades del Departamento, las novedades
de nuestro cine, conjuntamente con articulos técnicos, para que
NOTAS DEL CINE URUGUAYO cumpla con los cometidos que motiva-
ron su aparicion.

* Prof. Alfonso Llambias de Azevedo
Director General
de Extension Universitaria
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ACTIVIDADES DEL DMTC

Cursos Universitarios sobre Cine, Audiovisuales y Television

Desde hace unos meses, la Universidad de la Republica, en sus planes para
desarrollar carreras de corta duracién, ha contratado a técnicos extranjeros, los
cuales, dentro del marco del convenio con el Banco Internacional de Desarrollo, se
encuentran preparando la viabilidad de cursos sobre diversas disciplinas. Uno de
estos cursos cubrira el campo de los medios modernos de comunicacion como el
cine, los audiovisuales y la televisién, ya que se ha comprobado las necesidades
qgue tendrd en breve plazo la propia Universidad y el pais, en contar con material
humano debidamente preparado en este campo.

Por estas razones, se encuentra en vias de resolucion la concrecion de un centro de
estudios sobre estas especialidades, el cual incorporaria con el apoyo del BID, toda
la infraestructura necesaria para preparar a un nivel universitario realizadores y
técnicos de distintos medios de comunicacién masiva cémo el cine, los audiovi-
suales y la televisién. Es este un paso importante en un aspecto hasta ahora no bien
atendido en nuestro pais, para desarrollar adecuadamente a través de la tecnologia
moderna, los mecanismos que permitan una mejora en la preparacion y difusién de
estos vehiculos vitales para el desarrollo de nuestra cultura.

Nuevos libros para la Biblioteca del DMTC

Poco a poco se siguen incorporando
nuevos librostécnicosa la biblioteca del
DMTC, que son el resultado de compras
realizadas en plaza y en el extranjero
sobre multiples temas vinculados con la
fotografia, cinematografia, sonido, au-
diovisuales, television, videograba-
cién, etc. Ahora, como resultado de un
convenio realizado por el DMTC vy el
Departamento de Extensién  Cultural,
también seran incorporados en breve,
para su conservacion y préstamo, diver-
sas obras recientemente adquiridas re-
lacionadas con el teatro, con temas co-
mo: actuacién, escenografia, ilumina-
cion, arte escénico, produccion, etc.

Esta centralizacion del material biblio-
grafico, intenta canalizar toda la infor-
macion destinada a cubrir los requeri-
mientos de los estudiantes de teatro, de
los cineastas locales y de los futuros
alumnos del programado centrode estu-
dios de medios de comunicacion masi-
va.



El DMTC se incorpor6 a Inforfilm

Luego de la tramitacion correspondien-
te, la Universidad de la Republica a tra-
vés del DMTC se incorporo a INFORFILM
(Asociacion Internacional de Distribui-
dores de Filmes Informativos) en carac-
ter de miembro provisional, por decision
unanime de los miembros de esta orga-
nizacion.

El ingreso a esta prestigiosa Asociacion
permitira a la Universidad y al pais ir
recibiendo numerosas peliculas técni-
cas e informativas que enriqueceran la
filmoteca del Departamento y estaran
disponibles para préstamo a dependen-
ciasde la Universidad, centrosdocentes
dediverso tipoe instituciones publicaso

privadas. Aceptando la invitacion de Inforfilm para asistir a su Asamblea Ge-
neral, el Departamento ha delegado en el Sr. Mario Raimondo su representacion

y la realizacion de los contactos y negociaciones iniciales.

Catalogos de filmoteca

Esta disponible para los usuarios de la filmoteca dei DMTC el Ultimo catalogo
peliculas con el detalle de todos los filmes que tiene el Departamento para
préstamo. El mismo puede ser retirado personalmente o solicitado por carta.

Experiencias en cinematografia submarina

En este pasado verano, el DMTC realizd
diversas experiencias de cinematogra-
fia submarina en las aguas atlanticas de
Punta Bal lena y Punta del Este. Alli nues-
tro técnico Walter Acosta, que se esta
especializando en esta actividad, asisti-
do por Carlos Luzardo y con el valioso
apoyo de Juan Weiss, instructor de acti-
vidades submarinas hizo diferentes
pruebas con equipo de buceo y filma-
cion submarina a fin de analizar las
condiciones de estas aguas.

de
su

Las pruebas consistieron en un estudio  Con la cdmara submarina y el equipo de iluminacion, al
de transparencia, coloracion, y condi- empezar la serie de pruebas a distintas profundidades,

. o . en aguas de Punta Ballena.
ciones de luz a distintas profundidades.

Estas pruebas realizadas en distintos lugares de la costa, son el primer paso
de una seneMde estudios concebidos paraaplicar en una forma mas intensa la
cinematografia submarina a los planes de produccion del Departamento (caso
del filme a senrealizado «Proteinas para el Mundo» y cubrir las necesidades de

ciertas facultades, como las de Veterinaria y Humanidades.
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OTRAS ACTIVIDADES DEL DMTC

Continuando con el plan de produccion encarado el pasado afio y cumpliendo con
lo programado para el presente, el DMTC se encuentra abocado a completar
diversas etapas en la realizacion de varios filmes. Es asi, que luego de haberse
filmado enteramente el documental «Joaquin Torres Garcia, su vida y su obra», se
trabaja actualmente en los rubros de sonorizacion, y procesado. La pelicula
«Cooperativa de Viviendas» realizada en 1975 ha sido reformada para ponerla al
dia y adecuarla a las normas y mecanismos hoy dia vigentes. Para ello se han
preparado nuevos diagramas explicativos y se han rodado varias tomas en el ambito
del Banco Hipotecario del Uruguay. Finalmente se hallan adelantados los trabajos
de produccion de la primer pelicula del plan de 1978 «Asi somos», para pronto
iniciar su rodaje. A esta actividad se han complementado las diversas tareas de
apoyo a la gestion de las dependencias de la Direccibn General de Extension
Universitaria.

Una escena del film: «Cooperativa de Viviendas» que ilustra el proceso
organizativo de este tipo de instituciones.

Los principales cuadros de Torres Garcia estan presentes en el
documental del DMTC: «Joaquin Torres Garcia, su vida y su obra».



NOTICIAS DE CINE URUGUAYO

Interesante novedad bibliografica

En el primer nimero de este Boletin, comentamos el éxito mundial que tuvo el libro
sobre técnica cinematografica de Daniel Arijon, «Grammar of the Film Language»,
gue desde hace un tiempo fue adoptado como texto basico en universidades e insti-
tutosde ensefianza del cine en todo el mundo. Ahora hemos sido informados que este
libro en breve sera editado en japonés por la editorial Kinokuniya de Tokio, al ser
seleccionado como el mas adecuado para cubrir los cursos de cinematografia de las

universidades de ese lejano pais. Se trata de un hecho insoélito en nuestro medio de
gue un autor uruguayo haya sido distinguido con esta particular distincion.
Nuevamente felicitamos a Arijén por su aporte a la tecnologia del cine.

Nuevas instalaciones de Cinemateca Uruguaya

Se encuentran préximas a su culminacién las obras del «ComplejoCinemateca». Se
trata de la nueva sede de esta institucion cultural que comprendera de una sala de
amplia capacidad, un microcine auxiliar y distintas facilidades para alojar bibliote-
ca, museo del cine y los ambientes que demandara' la Escuela de Cine de esta
institucion.

Pese a que el Jflpal ya estaba construido desde hace unos afios, ya que alli funciono
un auditorio radial, los directivos de Cinemateca se preocuparon para que en esta
reforma el complejo edilicio adquiriera una .moderna fisonomia, acorde con ias
actividades de esta institucion. Con esta nueva sala se lograra el lanzamiento de
estrenos de la cadena de cines de arte y ensayo que esta institucion ha ido creando.

5



Dos cortometrajes sobre el mar

Con la presencia de altas autoridades
nacionales se realiz6 en la sala del cine
Metro el pre-estreno de dos filmes docu-
mentales de unos 12 minutos de dura-
cion cada uno. El primero de los mismos
ilustraba la labor que cumple el ILPE
(Instituto Lobero y Pesquero del Estado),
organismo gubernamental dedicado a la
explotacion de la riqueza iticola y la
obtencion y tratamiento de las pieles de
lobos marinos cuya calidad es aprecia-
da mundialmente.

La segunda pelicula trata de la llegada
al Puerto de Montevideo del nuevo super
-petrolero «R.O.U. Juan Antonio Lavalle-
ja» recientemente adquirido por la Ar-
mada a Noruega.

Ambos filmes cumplen con una finalidad
didactica, que desde hace un tiempo se
han abocado la Armada y la Direccion
Nacional de Relaciones Publicas. Estos

Radl Sola filmando el cortometraje sobre la llegada a
nuestro pais del nuevo super-petrolero adquirido reciente-
mente por la Armada.

dos cortometrajes causaron muy buena impresion por la solvencia técnica que
desplego ei equipo de realizacion. Los citados cortometrajes fueron guionados
y .realizados por el conocido cineasta Ray| Solé. La fotografia es también de
Sola y Ricardo Homero Curbelo. Ambo 3 fimes fueron rodados en 35 mm east-

mancolor, procesados en Roca y Ciay

Otro filme sobre ILPE

A cargo de la empresa Penta Produc-
ciones Cinematograficas, se realiz6 un
nuevo filme sobre ILPE en el que se
muestra diversos aspectos de las distin-
tas tareas que desarrolla este organismo
estatal cuyo fin es la explotacion de la
rigueza iticola de nuestro pais. Este fil-
me que dura cerca de ocho minutos fue
realizado en 35 mm eastmancolor, contd
con la direccion de Luis Merlo, que
debuta en el ambito profesional con este
cortometraje.

La pelicula detalla paso a paso las acti-
vidades del ILPE, pero ademas se pue-
den apreciar buenas tomas de los bal-
nearios del Este, en donde se encuen-
tran algunos de los terminales pesque-
ros mas importantes del pais. Con esta
pelicula ILPE continla con su serie de
filmes informativos didacticos para que
del pais y ademas apreciada en otros
mercado exportador.

sonorizados en Estudios Sondor.

momento en el rodaje del filme de Luis Merlo, sobre la
industrializacion del pescado en las instalaciones de
I.L.P.E.

su labor sea conocida por la poblacién
paises a fin de seguir expandiendo su



Mini-documental sobre Uruguay

Con motivo de la celebracion del Con-

greso Anual de la Organizacion de la

Television Hispano Americana en Mon-

tevideo, la Direccién Nacional de Rela-

ciones Publicas produjo un breve film

sobre Uruguay. .El mismo fue realizado

por la empresa Tecnocine, es de corte

turistico-informativo y fue filmado en 35

mm color, con una duracién de 4.1/2

minutos. De esta version de 35 mm se

realizaron reducciones a 16 mm color,

las cuales fueron obsequiadas a cada

uno de los congresales intervinientes en

este Congreso de OTI. Este corto fue

asimismo proyectado en el conocido

programa de television hispanico 300

millones que es retrasmitido por la Tele-

vision Espafiola a toda América. Una escena del documental sobre Uruguay realizado por
La realizacion y fotografia de este cor- Tecnocine para el Congreso de OTI

tometraje corresponden a Roberto Gardiol y el guiébn a Henrio Martinez. El La-
boratorio Roca y Cia. tuvo a su cargo todo el procesado salvo el tiraje de las re-
ducciones que se realiz6 en Brasil.

Nueva sede de Cine Club del Uruguay

Qespués de un periodo de dificultades, ocasionadas por la expropiacion sufrida en su
vieja sede de Rincon 567, Cine Club del Uruguay ha vuelto a instalarse con sede
propia, ahora en Charrta 1810, casi Gaboto, a 3 cuadras de 18 de Julio. Alli se esta
trabajando en la puesta en orden de los materiales dispersos en un par de mudanzas
previas, reubicando la biblioteca, la fototeca, el archivo de criticas, etc., mientras se
prepara la inclusion de una pequefia sala de cine para 130 espectadores.

Si bien la expropiacion ha motivado que Cine Club del Uruguay disminuyera el ritmo de
sus actividades, las mismas se han mantenido mas en lo cultural que en lo social, con
exhibiciones en el Instituto Italiano de Cultura (el ya clasico Festival de audiovisuales;
la Muestra de cine en Super 8); asi como funciones en la Alliance Franpaise, el Cine
Pocitos y la Alianza Uruguay-E.E.U.U. Se espera, que una vez haya progresado la
reinstalacion en Charrda 1810 y se lleven a término gestiones para exhibiciones en
otras salas, vuelva a actuar intensamente esta institucion con 30 afios dedicados a la
cultura filmica.

Nuevas autoridades en Cine Universitario

En el pasado mes de febrero se renovaron las autoridades de Cine Universitario del
Uruguay. Esta institucién de vieja trayectoria en la cultura cinematografica de nuestro
pais, ha encarado con el nuevo plantel de directivos, diversos planes que tienen que
ver con la exhibicion en su microcine de ciclos especiales sobre directores o famosos
filmes, publicaciones, conferencias asi como la expansién de su biblioteca y filmote-
ca. Loé'actuales directivos son: Daniel Arijon, Saul Descoi'ns y H. Mario Raimondo
Souto, directores ejecutivos; Esc. José A. Gasaman, tesorero; Liliana L. Arhancet,

Mabel A. Baron, Dra. Ruth Dubini, Eduardo Espina, Leonel Palmas, y Dra. Juana M.
Toscanini, vocales.
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PASADO Y PRESENTE DEL CINE PATROCINADO

por H. Mario Raimondo Souto

El cine patrocinado es uno de los pilares basicos en que se apoyan a

nivel mundial

las empresas especializadas en

la produccion de

cortometrajes En este articulo se traza un panorama sobre los
antecedentes del patrocinio en el género documental y las perspec-
tivas que hoy dia ofrecen este tipo de filmes.

Dentro de los mudltiples campos en los
cuales se ha desarrollado el cine de corto-
metraje, existe un rubro que ha tenido una
notable evolucion en las Ultimas décadas y
pese a ello no ha sido debidamente eva-
luado en la industria. Se trata del cine
patrocinado. Se define asi a todas aquellas
obras filmicas originadas'por el gobierno,
la industria, organizaciones civicas, jreli-
giosas, culturales o de caracter internacio-
nal cuya mision es informar, educar, docu-
mentar, promocionar, influyendo en lamen-
te de las audiencias para lograr un deter-
minado tipo de conducta.

Un ilustre antecedente

La historia del cine patrocinado es tan vieja
como la historia del cine documental, pues
ya desde los albores de éste género que
aporté tantos clasicos al Séptimo Arte, sur-
gen los antecedentes del patrocinio. Eche-
mos un rapido vistazo al pasado para apre-
ciar como fué financiada la primer pelicula
documental que marcd un jalon en la his-
toria del cine.

En 1920, un explorador de 36 afios, espe-
cializado en minerologia y cineasta por
aficién, tuvo un providencial encuentro en
un cocktail party realizado en la ciudad de
Nueva York, que cambié su futuro y definid
su vocaciéon. Este minerdlogo habia filma-
do en el dltimo de sus viajes por el norte de
Canada, en las heladas tierras de Baffin y
las Islas Belcher, los atractivos de un pai-
saje inusual y las extrafias gentes que alli
vivian. Pero un accidente ocurrido durante
la compaginacion del filme, derivd en el
incendio y pérdida total de los negativos de
dicha obra. De todo el esfuerzo realizado
durante tantos meses en esas desoladas
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regiones, soélo qued6 un copion (imposible
de duplicar en ese entonces) que servia
Unicamente para mostrarlo a unos pocos
interesados. No encontr6 interés en los
productores de Hollywood, no disponia de
recursos para volver a efectuar el viaje por
su cuenta y tenia plena fe en las posibili-
dades del tema.

En esa reunion, el joven mineralogo, que se
llamaba Robert J. Flaherty, encontré la
atencion del capitdn Thierry Malletde Revi-
ll6n Freres, la conocida empresa peletera,
quien cautivado por los relatos del cineasta
decidi6 apoyarlo economicamente para
qgue pudiese reemprender la aventura falli-
da. De esa forma, un comerciante totalmen-
te ajeno a la cinematografia, pero sensible
al espiritu que emanaba de un tema en
alguna forme, cercano a su actividad, rea-
liz6 la primera incursion en el campo del
cine institucional. Y asi surgi6 el famoso
filme «NANOOK OF THE NORTH» (Nanuk,
el esquimal) 1920-22, que fué un clasico
del cine documental y la primera obra de

En las heladas tierras del polo norte, Flaherty filmé con una
camara Akely, la vida y costumbres de los pueblos esquima-
les, gracias al patrocinio brindado por la firma Revillon Fréres



un realizador considerado como el padre
indiscutido de este género.

El Documental inglés

Cuando se habla de cine documental, para
aquellos que gustan y han visto mucho este
tipo de obras, surge de inmediato el recuer-
do de los grandes filmes que por muchos
afios mostré al mundo la escuela documen-
tal inglesa. Este grupo de produccion, na-
cido en los afios 30 fue un ejemplo de
funcionabilidad, sobriedad de exposicion
y seleccién de temas de alto valor informa-
tivo, humano y social. Y su infatigable im-
pulsa, el brillante escocés John Grlerson,
encontr6 en el Estado y en la actividad,
privada los recursos necesarios para que

John Grierson, padre del cine documen
tal Inglés y activo propulsor de este gé
fiero en todo el mundo.

las obras por él producidas pudieran salir a
luz como el mejor ejemplo de lo que debe
ser el patrocinio institucional destinado a
una buena causa. Por este camino Basil
Wright pudo llevar a cabo su famosa SONG
OF CEYLONG (La Cancion de Ceylan)
1934-35, financiada por la Ceylon Tea Pro-
paganda Board; Edgard Anstey y Arthur
Elton realizaron HOUSING PROBLEMS
(Problemas Habitacionales) 1935, para la
British Commercial Gas Association o0
ENOUGH TO EAT (Suficiente para Comer)
1936, que Anstey hizo para la Gas, Light &
Coke Co.

Por otro lado, cineastas independientes,
fuera del regazo de Grierson, como el des-
pués célebre realizador e historiador del
cine, Paul Rotha, encontraron en la indus-

Basil Wright, mano derecha de'John Grierson en las unidades
filmicas del E.M.B. y G.P.O.

tria privada el apoyo financiero que nece-
sitaban para tocar temas de real interés.

Asi surgio primero CONTACT (Contacto)
1932-33, financiada por la Imperial Airways
Limited, que le permiti6 probar sus con-
ceptos plasticos de encuadre y montaje, y
luego desarrollar su oficio y estilo particu-
lar en obras de mayor nivel social como
SHIPYARD (Astillero) 1934-35 financiada
por Orient Shipping Line, y THE FACE OF
BRITAIN (El rostro de Inglaterra) 1934-35
para GBIl - Central Electricity Board, en
donde mostraba el desarrollo de la electri-
ficacion rural.

A partir de esa década, el cine documental
inglés tuvo un auge extraordinario y organi-
zaciones estatales creadas especifica-

Paul Rotha, célebre realizador de cine documental inglés y
autor de importantes libros sobre este género.
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mente para producir este tipo de filmes,
como primero, el Empire Marketing Board
Film Unit y mas tarde el General Post Office
FilmUnit, seguidas por el Crown Film Unit,
el Colonial Film Unit y la British Transport

SHIPYARD (Astillero) 1934-35, pelicula financiada por la
Orient Shipping Une y realizada por Paul Rotha.

Films, compitieron en la excelencia de sus
filmes con organizaciones privadas de alto
nivel como Shell Film Unit, Petroleum Film
Bureau o con pequefias empresas forma-
das por los propios cineastas como Realist
Film Unit o Strand Films. De todos estos
grupos de produccion sali6 una pléyade de
prestigiosos documentalistas como: Harry
Watt, Humphrey Jennings, Alberto Caval-
canti, Stuart Legg, John Taylor, Ralph Ea-
ton, Evelyn Spice, J. B. Holmes o Pat Jack-
son, quienes junto con los ya citados forma-
ron la avanzada inglesa en este especial
tipo de filmes. Y las obras de estos cineas-
tas aun hoy dia se estudian en escuelas e
institutos de ensefianza de la cinematogra-
fia por la funcionabilidad social de su tema
y las excelencias de su concepcion.

Evolucion del filme patrocinado

De igual forma que en Inglaterra, el con-
cepto del patrocinio fue surgiendo asimis-
mo en otros paises, y asi Joris lvens pudo
hacer algunos de sus famosos filmes en
Holanda como WIJ BOUWEN (Estamos
construyendo) 1929/30 para el Sindicato
de Constructores Holandeses, PHILIPS -
RADIO (Sinfonia Industrial) 1931 para la
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Philips de Eindhoven; CREOSOOT (Creo
sota) 1931 para el Comité do Fabricantes
de Creosta y aflos mas tarde OIL FOR
ALDAIN'S LAMP para la Shell Oil Co. En
Bélgica muchas industrias asi como mu-
seos, universidades o instituciones priva-
das o estatales encargaron numerosos cor-
tometrajes a realizadores de prestigio co-
mo Henri Storck, Ernest Genval, Charles
Dekeukeleire, Lambed de Braz y muchos
otros. En mayor o en menor grado, en otras
naciones europeas, décadas después,sur-
gieron movimientos de cine documental
apoyados en la financiacién por parte de
patrocinadores de diverso origen que per-
mitieron a muchos realizadores noveles ini-
ciarse y lograr prestigio em este campo. Por
este camino empezaron Cari y Jorgen Roos
en Dinamarca, Charles Van der Linden,
Gerard J. Raucamp, Ted de Witt y los famo-
sos Haanstra y Van der Horst en Holanda.

<§TIEIhE FACE OF THE BRITAIN» otro destacado film de Paul
otha.

Después de la Segunda Guerra Mundial, el
concepto de «sponsored film» tuvo una
clara definicion en los Estados Unidos en
relacion con otros géneros de cortometraje.
Comovimos, fue alli donde empezé el con-
cepto del patrocinio en el género del docu-
mental. Y fué alli también donde la obra
postuma de Robert Falherty, LOUISIANA
STORY, 1949, pudo también ser hecha gra-
cias al apoyo de una empresa privada
(Standard Oil Co.). En una naciéon de tal
magnitud industrial era inevitable que este
rubrode la cinematografia tuviese un incre-
mento considerable, como consecuencia



Herman Van der Horst, uno de los mas célebres documenta-
listas holandeses de post-guerra.

de una evolucion en conceptos de venta,
de imagen institucional y de relaciones
publicas. El paulatino crecimiento de las
filmotecas, la produccion masiva de pro-
yectores destinados al uso comunitario y la
multiplicacién incesante de empresas de
todo tipo, que aparejé una intensa compe-
tencia industrial, fueron factores que acele-
raron el proceso de desarrollo de este tipo
de cortometraje. A lo largo de tres décadas,
en este pais solamente, el nimero de fi Imes
patrocinados pasé de unos pocos cientos a
cerca de 10.000 por afio. Para 1978, de

acuerdo a las predicciones del boletin de
Motion Picture Laboratories de USA, se
espera en ese pais un aumento de la pro-
duccion del 10% sobre las cifras del afio
anterior. Como lo expresaba un escritor-
director de cortometrajes de Nueva York;
«al principio no podia comprender de don-
de venia tanto trabajo, pero ahora creo que,
es parcialmente porque los espacios de la
TV han sido todos vendidos para este afio.
Méas y mas compafiias estan volviendo ha-
cia otras formas de comunicacion, parti-
cularmente aquellas con nuevos productos
para introducir.

Y afortunadamente muchas de ellas se han
volcado hacia la cinematografia».

Si bien estas favorables condiciones no se
dan en todas partes del mundo, porque
dependen de mudltiples problemas regio-
nales y economicos, las perspectivas que
tiene el cine patrocinado son cada vez mas
positivas para los intereses de los propios
patrocinadores, de las empresas y cineas-
tas que realizan este tipo de filmes y tam-
bién para el destinatario de este tipo de
material, el cual debido a la alta compe-
tencia que esti surgiendo en este campo
se beneficiard al disponer gratuitamente
de filmes de un mayor nivel y con un mas
amplio espectro de temas para elegir.

Bert Haanstra otro famoso documentalista holandés que ha realizado varias obras maestras en este género.
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QUE ES INFORFILM

por H. Mario Raimondo Souto

Recientemente, nuestro Departamento se incorpor6 como nuevo
miembro sudamericano, a la Asociacion Internacional de Distribui-
dores de Filmes Informativos (Inforfilm). Es de sumo interés para to
do cineasta, productor u originador de peliculas de cortometraje,
conocer cOmMo una organizacion internacional permite el acceso de
filmes patrocinados a las audiencias mas apropiadas de todas
partes del mundo. En este nota se ilustra como surgi6 esta prestigio-
sa asociacion, quién la forma y el mecanismo de distribucion que

utiliza.

Desde hace muchos afios, cuando se pro-
dujeron las primeras manifestaciones del
cine patrocinado, uno de los problemas
gue encararon los productores de este tipo
de obras, fué la forma cémo estas peliculas
podian llegar al publico al que estaba
destinado. En el anterior articulo ya vimos
cémo en Inglaterra, al surgir una importante
corriente  de produccion de cortometrajes,
El Estado y la industria privada fueron los
propulsores de este género denominado
entonces como documental. En esa opor-
tunidad los centros de produccion de este
tipo de filmes se vieron enfrentados a las
complejidades de la exhibicion de estas
obras en las salas comerciales, cuando el
tema, por sus caracteristicas, no agradaba
al exhibidor. Fue entonces cuando John
Grierson, una noche anuncié a sus colabo-
radores que «existen mas asientos fuera de
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los cines que dentro de ellos». Se referia a
las sillas, gradas y bancos de las comunas,
clubes, iglesias, escuelas y cualquier otro
lugardonde se reunen los ciudadanos para
actividades de interés mutuo. Y la defensa
contra las trabas de una distribucion co-
mercial fue la formaciéon de filmotecas que
gratuitamente facilitaban estos filmes a su
publico.

La Segunda Guerra Mundial motivd un de-
sarrollo extraordinario del formato de 16
mm en el campo de la distribucion de
filmes de cortometraje. Millones fueron los
metros procesados para el tiraje de copias
de una infinidad de peliculas de entrena-
miento, informaciéon y propaganda bélica,
gue grandes paises como Inglaterra y Es-
tados Unidos produjeron en esos afos cru-
ciales. Y este formato, hasta ese entonces
conocido como subestandard, mostré6 su
valia por lo funcional y econémico, para la



exhibicién de filmes en circuitos no comer-
ciales. A pocos meses de haber concluido
la guerra habia s6lo en los Estados Unidos
mas de 500 filmotecas. Dos afios después
la cifra ascendié a 900 y para 1951 las fil-
motecas solamente en ese pais superaban
las 2000. El género del cortometraje habia
encontrado pues sus propias vias para
llegara su publico especifico.

Si bien los mecanismos de distribucion
para este tipo de obras se estaban estruc-
turando debidamente en los paises gran-
des, faltaba sin embargo una coordinacion
entre las filmotecas de muchas naciones,
como si existia, entre las distribuidoras del
cine comercial de largometraje. Y poY eso
nacio Inforfilm.

Todo empezé en Bélgica, pais en el cual el
cine industrial tenia una vieja tradicion.
Alli, Sofedi, una firma especializada en la
produccion de cortometrajes de distinto
tipo en el formato de 16 mm, se enfrent6 con
el problema de distribuir en el extranjero
los filmes que realizaban para sus clientes.
Sofedi tenia al frente a Magnel destacado
real izador de post-guerra y Jan Botermans,
critico de cine, ex miembro de la Cinemate-
ca Belga y también director de prestigio de
muchos filmes industriales.

En la busqueda de soluciones surgieron
contactos iniciales con distribuidoras sui-
zas, inglesas y holandesas. La idea se fué

definiendo y el 8 de mayo de 1961, en la
ciudad de La Haya se fundo6 Inforfilm con
los siguientes miembros:

Modern Talking Picture Service Inc, de EE UU
Schmalfilm Zentrale, de Suiza,

Sofedi-Films, de Bélgica,

Sound Services Ltd., de Gran Bretafia, y
Stichting Technisch Firm Centrum de Holanda

Hoy dia Inforfilm cuenta con 24 miembros
definitivos y 2 miembros provisionales que
cubren cinco continentes, 28 paises y una
audiencia cercana a los 800 millones de
personas. En 1975 las estadisticas de esta
Asociacion indicaban que sus miembros
habian realizado ese afio 4.200.000 exhibi-

ciones a una audiencia que superaba los
210 millones de espectadores.

El mecanismo de Inforfilm basicamente es
la creacién de un circuito de distribucion
en el cual los miembros que lo componen
estan cuidadosamente seleccionados por
su seriedad, eficiencia, penetracion en sus
respectivas areas y una perfecta coordina-
cion de tarifas y servicios. De esta forma, el
patrocinador de wuna pelicula especifica,
puede, al acceder a Inforfilm, saber con
gué audiencia puede contar en determina-
do pais, cual seria el promedio de las exhi-
biciones de sus titulos, en qué idiomas
debera proporcionar las copias, como se-
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ran publicitadas sus peliculas en los cata-
logos de las distribuidoras, cuales seran
las tarifas del servicio de préstamo y en qué
forma sera preservado su material. El logro
deunserviclo Internacional de estas carac-
teristicas representd la concrecibn de un
Ideal acariciado muchas veces por jnume-
rables productores y patrocinadores de
este tipo de obras, a lo largo de muchos
afios, y que parecia algo Imposible de
llevara la realidad.

Los miembros de Inforflm son empresas
privadas especializadas en este campo,
organismos estatales, y ahora como en
nuestro caso, centros docentes. Todos los
paises tienen un solo miembro, salvo Fran-
cia que posee dos.

La mayoria de los miembros solo actian en
el campo de la distribucion cinematogra-
fica salvo Bélgica, Brasil, Espafia y ahora
Uruguay que también producen y realizan
filmes. Los clientes de Inforfllm son del mas
variado tipo, pero todos ellos tienen un muy
alto nivel. Hay mas'de 30 organizaciones
estatales o Internacionales en los mas di-
versos campos, similar nimero de organi-
zaciones turisticas de distintas naciones,
mas de 20 poderosas empresas transpor-
tadoras y decenas de firmas multinaciona-
les del calibre de Shell, Philips, BP, San-
doz. Coca Cola. Texaco, Pirelli, Ford, Du-
pont, o Kodak.

Pero Inforfilm tiene asimismo una dinamica
interna que es el producto del nervio de uno
de sus creadores, Jan Botermans, el Secre-
tario General, y de un selecto comité de
ejecutivos. Es asi, que sus miembros
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anualmente se encuentran en una Asam-
blea General en la cual durante tres dias
analizan la problemética de esta actividad,
buscan férmulas para la eficiencia de sus
servicios y encuentran caminos para esti-
mulare! nivel de los filmes distribuidos. Por
eso Inforfilm ha participado activamente en
festivales de filmes patrocinados y en otros
eventos como el Festival Internacional de
Peliculas de Turismo y Folklore o el Festival
Internacional de Peliculas de Agricultura. A
estos festivales Inforfilm participa con pre-
mios especiales o0 estimulos de distinto
tipo.

Desde su fundacion en 1961 Inforfilm no ha
dejado de expandirse en todas partes del
mundo y sus miembros han distribuido 45
millones de peliculas que fueron vistas por
mas de 2.5 billones de espectadores. Y
esta poderosa red internacional también
lleg6 a Sud America para canalizar todo
tipo de filmes o materiales audiovisuales
que, como una nueva forma de comunica-
cion, acerca a estos pueblos informacion,
cultura y tecnologia. ElI primero de los
miembros sudamericanos fue el cineasta
Pedro P. Hatheyer, de Brasil, que integré su
firma Difupao de Filmes S/C Ltda. a esta
Asociacion, y obtuvo en muy poco tiempo
mas de 60 filmes para distribuir en temas
comoagricultura, veterinaria, cienciaytec-
nologia, ecologia, deportes, fotografia, ar-
tes, geologia, medicina o procesos espe-
ciales. Mas reciente aun es el ingreso de
Argentina a través del Dr. Ing. Claudio Cru-
sizio, de la firma Filmfor S.A. Uruguay se
integra ahora como miembro provisional a
esta vasta cadena difusora del mas impor-
tante vehiculo de comunicacién del siglo
veinte, para aportar su pequefia cuota parte
en el desarrollo cultural y cientifico de los
pueblos. El Departamento de Medios Téc-
nicos de Comunicacion abre entonces las
puertas de su filmoteca y el mecanismo de
su organizacién, para canalizar a los cen-
tros de ensefianza primaria, secundaria y
superior, a instituciones culturales, civicas
y religiosas, al corfiercioy a la industria, las
posibilidades infinitas que ofrece esta nue-
va forma de transferir informacion y docen-
cia.



INFORFILM

LISTA DE MIEMBROS A DICIEMBRE 1977

General Secretariat/Secrétariat général/
General-Sekretariat:

Armand Huysmans Avenue 28,1050 Brussels, Belgium
Tel. (02) 647 0412

General Secretary: Jan Botermans

ARGENTINA

Filminfor S. A.
Montes Grandes 1559, (1640) Acassuso, Tel. 798 2195, 792,4527

President: Dr. Ing. Claudio Crusizio

AUSTRALIA

Training Media Services Ltd.
Philips House, 617 Elizabeth Street, Redfern, Sydney 2016

Director: Gaine Reeves

AUSTRIA

Oesterreichisches Film-Service
Schaumburgergasse 18, A -1040 Wien, Tel. (0222) 65 72 49

Managing Director: KmzIR. Dkfm. Rudolf Kammel

BELGIUM & LUXEMBURG

Sofedi-Films
Avenue Louise 485, B-1050 Brussels, Tel. (02) 649 80 15 (5 lines)

Director: O. Chrispeels, Department Manager: M. Lauwens

BRAZIL

Difusao de Filmes S/C Ltda.
Rua Arthur Prado 145, (01322) Sao Paolo - SP, Tel. 285-4011

Director: Pedro P. Hatheyer

BULGARIA

Infor Film Servis Bulgaria
135, Rakovski Street, Sofia, Tel. 88.12.91

Director: Lubomir Chapkarev

CANADA

Modern Taiking Picture Service, Inc.
1943 Leslie Street, Don Mills, Ontario, Tel. (416) 444.7359

General Manager: Lynn Meek

CZECHOSLOVAKIA

Infor Film Servis
Stepanska 42,110 00 Praha 1, Tel. 24.38.70 - 24.71.09

Director: Jan Batik
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DENMARK

Erhvervenes Filmcenter
Peter Ipsens Alié 20, DK-2400 Kobenhavn NV, Tel. (01) 19 11 44

Managing Director: Erik Witte

FINLAND

Bureau for Economic Information
Etelaranta 8, SF - 00130 Helsinki 13, P.O. Box 13147
Tel. (90) 174 511, Telex TPY 12-1976

Department Manager: Walle Jenytin

FRANCE

Assoclatlon Céfilm
15bls, rué de Marignan, F - 75008 Paris, Tel. 225 6778 - 359 4017

Délégué général: Michei Dauger
and

Cedfi,
15bls, rué Raspall, F - 92300 Levallols-Perret, Tel. 739 5020 (8 Unes)

General Manager: Marle-José Vullle

GERMANY

Konferenz der Landesfilmdienste
Rhelnalle 59, D - 53 Bonn - Bad Godesberg 1, Tel. (02221) 35 50 02

Chalrman: Klaus Walter Miiller

GREAT BRITAIN

Guild Sound & Vision, Ltd.
Woodston House, Oundle Road, GB - Peterborough PE2 9PZ,
Tel. (0733) 63122

Sales Director - Marketing & Communications Division:
Terry D. Grosset

GREECE

Educatlonal Materials Enterprises Ltd.
10, Solonos Street, Athens, P.O. Box 580, Tel. 363 3617/8/9

Sales Manager: Setls A. Heretls

ITALY

Diffusione Internazionale Film Informativi DIFI
Viale Parloll 25,1 -00197 Roma, Tel. 878.276

Dlrettore: Lulgl Morglla



JAPAN

Educational Film Exchange, Inc.
6 - 7 Ginza, 6-Chome, Chuo-ku, Tokyo, Tel. (571) 9351 -5

President: Eiichi Kanazashi

NETHERLANDS

Technisch Film Cenlrum (TFC)
Arnhemsestraatweg 17, Velp near Arnhem, Tel. (085) 629188

Director: Kerst J. Blaauw

NEW ZEALAND

Training Media Services, Ltd.
351 Great South Road, Ellerslie, Auckland 5, P.O. Box 17096
Greenlaner, Tel. 591-332, 591-331

Joint Managing Directors: Ivor J. Davies & John Wren

NORWAY

Opplysningsfilm A/S
Parkveien 62 c, Oslo - 2, Tel. (02) 55 00 28

Manager: (Mrs.) Aase Eskeland

SPAIN

Teletecnicine International
Avenida José Antonio 464, Barcelona -15, Tel. 243 60 78 - 243 94 00

Director: Rafael Bailarin Sarrablo

SWEDEN

The Swedish Council for Personnel Administration
Sturegatan 58, S -114 36 Stockholm - 5, Tel. (08) 14.14.00

Managing Director Film Department: Sven Hallonstén

SWITZERLAND

Schweizer Schul- und Volkskino / Schmalfilm Zentrale
Erlachstrasse 21, CH - 3000 Bern 9, Tel. (031) 23.08.31

Direktor: Jean-Pierre Dubied

UNITED STATES

Modern Talking Picture Service, Inc.

International Building, 45 Rockefeller Plaza, New York, N.Y. 1002C
Tel. (212) 765-3100

Vice President, General Manager & Intern. Sales Manager:
Dan Kater



NUESTRO CiNE VISTO POR QUIEN LO HACE

OPINA: ROBERTO GARDIOL

Roberto Gardiol y Henrio Martinez, son los propietarios de la firma
Tecnocine, empresa uruguaya muy activa en nuestro ambiente cinema-
tografico. Roberto Gardiol tiene una larga trayectoria como realizador de
filmesde cortometraje de tipo publicitario, documental y cientifico. Inici6
su actividad cinematografica en el ex Instituto Cinematografico de la
Universidad de la Republica (ICUR) donde dirigi6 o fotografi6 numero-
sas peliculas documentales. Se destac6é también en el campo del cine
cientifico con filmes como Makiritare (1958), Pinglino de Barbijo
(1961) y Termites Arboricoras Sudamericanas (1955) que obtuvieron
premios nacionales e internacionales. Luego de unos afios en el campo
de la prensa filmada para TV y en el cine publicitario, Gardiol y el
destacado técnico Henrio Martinez, formaron la empresa que hoy
entrevistamos.

Q é tipo de actividad cubre actualmente Tecnocine?

Nuestra empresa cubre tres sectores en el campo de la cinematografia: produccion,
procesado y arrendamiento de equipos. En el campo de la produccion realizamos
filmes publicitarios, documentales patrocinados, peliculas industriales, etc., en
35 mm, 16 mm y también en Super 8. Como laboratorio atendemos con otra firma
uruguaya las necesidades de los cineastas locales para el revelado y tiraje de las
peliculas producidas en el pais. Especificamente nos especializamos en 16 mm vy
Super 8, blanco y negro y color. Desde hace unos afios también hemos ampliado
nuestros servicios incluyendo el alquiler de equipos para paliar la carencia de medios
técnicos de rodaje que tenia y aun tiene nuestro ambiente cinematografico.

En el campo de la produccién cuéles son las peliculas recientemente realizadas?

En la parte de produccion, que funciona independientemente con la de laboratorio,
inicamos nuestros trabajos, dado los contactos que teniamos, en el campo del cine
publicitario; cosa que seguimos haciendo, pero Ultimamente nos hemos ido volcando
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cada vez mas hacia el cine documental que es el que tiene nuestra preferencia
personal.

Hasta hace un par de afios atras el cine documental tenia muy pocas posibL'dades en
nuestro medio, porque el gobierno, los industriales o las instituciones que habitual-
mente patrocinan este tipo de obras, no conocian sus reales posibilidades. Y aunque
parezca mentira, empezaron recién a captarlas cuando se difundi6 el audiovisual,
sistema surgido mucho después que el cine y que tuvo gran desarrollo en nuestro pais.
El audiovisual permitioqueel de cortometraje tuviera mayor aceptacion como forma de
promocion institucional o como vehiculo informativo, y eso motivd que hayamos hecho
unos cuantos en estos ultimos afios y actualmente tengamos varios para realizar.

Concretamente, contestando a su pregunta, acabamos de terminar un documental
sobre Uruguay filmado en 35 mm color destinado a congreso de la O.T.l. realiza-
da recientemente en Montevideo y con varias decenas de copias en 16 mm distribui-
das entre los participantes. Este filme sera exhibido asimismo en el famoso programa
300 millones de la Television Espafiola. También nuestra empresa aportdé sus medios
técnicos y la direccion de fotografia de un cortometraje sobre la industrializacion del
pescado por parte de ILPE. Actualmente estamos preparando un documental en
35 mm color, sobre aspectos folkldricos y nativistas de nuestro pais.

Como laboratorio, cuales son los rubros que piensan dar preferencia?

Como ya he dicho, la especializacion de nuestra empresa es la relacionada con los
formatos de 16 y Super 8. En 16 revelamos en blanco y negro y copiamos. También
revelamos en color por el sistema reversible, que es por las posibilidades de nuestro
reducido mercado, el mas adecuado para nuestra plaza. En Super 8 también
procesamos color. Con este servicio complementamos las necesidades de nuestros
cineastas, ya que el otro laboratorio de la competencia, esta procesando muy bien el
35 mm color en cuanto a revelado y copia, e incluso grabando en forma aceptable
sonido Optico. Ahora bien, hay una carencia en nuestro medio que es la posibilidad de
hacertrucaje. Portal motivo nuestros planes son ampliar nuestros servicios para incluir
trucaje en 35 mm y evitar que las productoras locales deban ir a laboratorios de
Argentina o Brasil, segin los casos. De esta forma, con uno u otro laboratorio, nuestros
cineastas podran cubrir dentro del pais sus requerimientos de procesado.

Cual Ite el motivo que agregase el servicio de arrendamiento de equipos en Tecnoclne?

Dado la carencia de adecuados equipos de rodaje en nuestra plaza, el propio mercado
nos fue llevando a intensificar las inversiones en este rubro. Hace varios afios las
citadas carencias obligaban al mecanismo de préstamo entre cineastas, cosa poco
efectiva y practica en el ambito profesional. Pensamos que al disponer de un servicio
de arriendo, los mas adecuados implementos técnicos podian llegar a cualquier
realizador y de esa forma, proteger el nivel técnico de sus filmes. Inicialmente
arrendamos equipos de dificil obtencion en nuestra plaza, especialmente implemen-
tos de rodaje y la respuesta ha sido tan buena, que con los afios hemos ampliado la
disponibilidad de distintos aparatos a fin de cubrir todos los formatos (16 mm, 35 mm y
Super 8). Actualmente brindamos el arrendamiento de camaras de 35, de 16 mm y de
Super 8, una amplia gama de implementos de rodaje como filtros, fotbmetros, objetivos
de todo-tipo, etc? equipos de iluminacion, de montaje, de sonido, de proyeccion, y
también material para la exhibicion de audiovisuales. Entendemos que con este
servicio cumplimos también con una necesidad vital para el desarrollo de nuestra
cinematografia.
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LA ULTIMA PALABRA EN CAMARAS PROFESIONALES

La principal herramieta del cineasta, la camara,ha tenido a través de los afios una
evoluciéon continua en su disefio y conceptos de construccién. En este articulo se
descrbe las caracteristicas de una camara que se ha destacado en importantes
centros de produccién filmica, como lo mas perfecto que la tecnologia del presente

ha producido.

Lo principal herramienta del cineasta ha
tenido, desde el primer prototipo introduci-
do hacia 1896 por los hermanos Lumiére,
una evolucion paulatina en las primeras
décadas y muy intensa en estas Ultimas.
Por muchos afios ciertas marcas como la
Bell & Howell, Mitchell y Debrie fueron el
estandar de la industria en América y en
Europa. En estos Ultimos afos, fabricantes

comoArnold & Richter, lograron imponera
nivel mundial la calidad y el excelente
disefio de sus productos. Pero también

salieron al mercado empresas que no fabri-
caban sus camaras para la venta sino para
arrendarlas junto a otro tipo de servicios.
Uno de ellos es la firma Panavision Corpo-
ration de U.S.A.

La Panavision Corp se inici6 fabricando
objetivos anamoérficos de muy alta calidad

y paso luego a producir camaras muy com-
pletas que se alquilaban a estudios y pro-
ductoras cinematograficas. De la extensa
gama de equipos que actualmente esta fir-
ma ofrece a las productoras de gran sol-
vencia, se destaca la camara Panaflex, de
35 mm, que por sus caracteristicas relevan-
tes es, segun muchos directores de foto-
grafia, lo mas perfecto que se ha hecho
hasta el presente. Veamos sus caracteristi-
cas mas importantes.
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La Panaflex utilizada como camara de estudio, con chasis de
300 mts. al tope.

La camara Panaflex es un equipo de multi-
ple propoésito, sea para la sujeccion ma-
nual y apoyo sobre el hombro, sea para
rodaje en exteriores 0 como camara de
estudio con chasis de gran capacidad y
todos los refinamientos necesarios para
rodar largas tomas con dialogo. El disefio
de la camara Panaflex se ha basado en un
sistema de arrastre intermitente de alta
fijeza de imagen,-con garfios de doble
diente y dos contragarfios con regulador
del paso de perforacion. Este sistema de



La cAmara pronta para la sujeccion manual.

arrastre esta contenido en la unidad motriz
gue por su amortiguacion logra un funcio-
namiento totalmente silencioso al oido del
microfono (27 dB).

El sistema de vision es reflex y el ocular del
visor es de tipo corto o largo y orientable,
segun sea la posicion del operadoéry el tipo
de chasis'empleado: Cuando la camara se
detiene, el obturador siempre queda en
posicion de vision. Ademas se puede regu-
lar este visor sea para imagen normal o
anamorfica. El obturador tiene una abertura
maxima de 200 grados que se puede ajus-
tar en pleng marcha.

Los chasis son de muy facil recambio, para
76 metros (configuracion ligera) 120 me-
tros y 300 metros (este Ultimo para trabajos
de estudio). ElI motor, de tipo quartz, esta
incorporado a la unidad, tiene una excep-
cional constancia y permite obtener caden-
cias que se pueden regular entre 6 a 100
f.p.s.

Pero los mas interesantes atractivos que
esta camara posee, son las facilidades que
hacen sobresalir a este equipo sobre otros
semejantes:

I) Los contadores de imagenes y pies
asi como el taquimetro son de tipo
digital (con cristales de tipo liquido) e
imagen luminosa:

II) Los chasis poseen su propio motor de
recogida de especial disefio para evi-
tar trastornos en la recoleccion del
film e incluyen asimismo su propio

contador de pies;

) EIl control de puesta a punto del objeti-
vo-esta incorporada a la unidad e
incluso puede usarse cuando el equi-
po esta adaptado para ser asentado
en el hombro).

IV) La vision electronica puede facilmen-
te ser instalada en el ocular, sea para
desplazar el equipo por medio de
control remoto (caso sistema Louma);
para visionar lo encuadrado si la ca-
mara esta en lo alto de una gria o en
posiciones incomodas para el opera-
dor o para realizar video-grabacion
de la toma.

V) La camara es el equipo autosilencioso
de menor peso que hay en el merca-
do, tanto sea en su configuracion por-
tatil (12.5 kg.) como en su configura-
cion para trabajos de estudio, con el
chasis de 300 metros, parasol, visor
monitor y accesorios.

Si bien es muy dificil que este equipo
pueda ser alguna vez utilizado en nuestra
plaza por nuestros cineastas, es conve-
niente saber lo que la tecnologia moderna
ha llegado a producir en este tipo de instru-

mentos.

Otro detalle de la cdmara Panaflex.
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NOVEDADES DE LA INDUSTRIA

La nueva copiadora de panel de la firma Debrie.

La vieja y prestigiosa firma francesa André
Debrie volvi6 nuevamente a incursionar
con gran éxito en la tecnologia del cine,
luego de un largo receso que hizo temer su
cierre definitivo. El nuevo aparato que puso
hace un tiempo a la venta en las plazas
europeas es una novedosa positivadora de
16 mm con muy interesantes caracteristi-
cas.

Se trata de una positivadora continua de
panel que opera a una velocidad de
3000 m/h. Utiliza el sistema de ventanilla
mojada con percloretileno, sustancia que
ie asegura un indice de refraccion de
1.5051 a 20.° de temperatura. La copiadora
emplea una fuente Iluminica con sistema
electronico TTL, espejos dicroicos para el
filtraje por sistema aditivo, con un eficiente
dispositivo para los cambios de luces. Va-
rios laboratorios europeos han puesto la
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El nuevo proyector Mignon 35 de disefio portatil.

mira en este equipo por su novedosa con-
cepcion.

De sumo interés para las instalaciones de
microcine, sea para publicistas, cineastas
o salones comunitarios, es el nuevo pro-
yector portatili de 35 mm fabricado recien-
temente en ltalia. Denominado Mignon 35,
este proyector ha cubierto el vacio en este
campo dada la ausencia de equipos super
portatles en este paso, que incorpora-
sen las ventajas de la tecnologia moderna
en cuanto a portabilidad, formato compac-
to, y uso de carretes en vez de pesados
bombos metélicos. EI Mignon 35 es fabri-
cado en dos modelos, uno de ellos con

control electrénico para telecine, por la
firma Microcine de Bolonia.
Se ha desarrollado en Francia un invento

de revolucionarias caracteristicas para la



industria de la fotografia y el cine. Se trata
de un equipo que permite colorear a gusto
una imagen fija o cinematografica. El equi-
po que todavia se encuentra en etapas de
perfeccionamiento fue concebido por Jean
Irissou y actualmente desarrollado por la
Societé Sonotop. Se trata de una truca en la
cual interviene una lampara estroboscopi-
ca, varios sistemas Opticos, un portafiltros
giratorio, espejos semireflectores, una ca-
mara que retoma la imagen transformada y
un pupitre de comando con un programa-
dor. Las facilidades que este equipo ofrece
para la cinematografia estan por el momen-
to centradas en el campo de los dibujos
animados, de los titulos, de los efectos
especiales o de las transiciones. Pero las
espectativas que este aparato ofrecera lue-

La nueva camara austrfaca MOVIECAM-3.

go de su perfeccionamiento, pueden ser
extraordinarios y quizas algun dia viejas
peliculas en blanco y negro puedan verse a
todo color.
Neilson-Hordell Ltd. de Inglaterra, ha pues-
to a la venta la MOVIECAM-3, una camara
de 35 mm compacta, autosilenciosa y/de
multiples refinamientos. Se trata de un
equipo concebido y realizado en Austria,
ue se destaca por sus multiples posibili-
ades para la cinematografia de largome-
traje o cortometraje. Posee un sistema de
arrastre con garfios de 4 dientes y dos
contragarfios. La velocidad de impulsion
puede variarse de 3 a 140 fotogramas por
segundo. Targbién puede operar a la velo-
cidad sincréniGa de 24 o 25 imagenes por
segundo. El motor esta incorporado a la
camara y puede trabajar con baterias o
directamente de la linea. La vision es reflex
y se realiza directamente por un visor orien-

table 360 grados. Es posible incorporar
asimismo una unidad de television para
apreciar la imagen captada desde un mo-
nitor. La carga de material se efectia en
chasis de 120 metros, de tipo compacto,
ubicados detras del equipo. La camara
Moviecam-3 permite una sujeccion sobre
el hombro pues junto con su chasis pesa
solamente 14 kilogramos.

La firma Angemeux lanz6-al mercado re-
cientemente un nueyo objetivo zoom de
largo recorrido, para-camaras de Super 8
mm. Se trata del modelo 15 x 6-90 mm.
Concebido con montura «C» para las ca-
maras Pathé Electronic, este objetivo se
destaca por su gran abertura /1.2 y com-
pacto disefio, pese a tener un recorrido de
15a1.

Caracteristicas del proyector PR 1000/16 3.

Un novedoso proyector de 16 y 35 mm ha
fabricado la firma alemana Kem Electronik
Mechanik de Hamburgo, ya conocida por
los cineastas por sus sofisticadas mesas
de montaje. Este aparato prescinde del
clasico sistema de cruz de malta, garfios y
obturador y utiliza el movimiento continuo
gracias a un dispositivo de prisma de espe-
cial disefio, que le permite obtener gran
fijeza y brillantez de imagen. El equipo es
compacto y en una cara tiene el sector de
35 mm y en otra el de 16 mm. Su sistema
servo de impulsién le permite entrar en
sincronismo con cualquier otro equipo. El
fotograma es facilmente ajustable en ven-
tanilla y la tension del filme es controlada
electronicamente. Este aparato se conoce
como el modelo PR 1000/16 + 35.
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REVISTA DE LIBROS
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Por Jean Bélangers 107 pag. 18.
111. Ediciones Eyrolles. Paris 1975

Esta obra esta basada en la experiencia
acumulada por el autor, durante 10 afios
de produccién y realizacion de filmes
industriales. El libro esta dividido en dos
partes: hacer realizar un filme y filma-
cion de la pelicula.

La primera parte trata el porqué de las
peliculas para empresas, como elegir al
productor, y el presupuesto de un filme.
La segunda parte cubre los siguientes
temas: prepararse a realizar un filme, el
rodaje, la imagen electrénica, los video-
registros y finalmente la explotacion de
este tipo de obras.

El libro evidentemente esta dirigido a los
empresarios que quieran informarse so-
bre los aspectos de produccion y reali-
zacion de este tipo de peliculas. Por este
motivo el contenido es muy elemental en
cada uno de los temas tratados. Y lamen-
tablemente, asimismo, la informacién
que deberia incluir sobre la utilidad de
una obra de estas caracteristicas, en Tos
aspectos de promocion institucional,
venta, entrenamiento o relaciones publi-
cas, es practicamente nula. También es
muy limitado el panorama que ofrece
sobre el uso del producto. Es entonces
una lastima que la experiencia francesa
en este campo que auguraba el autor, no
se haya volcado debidamente en una
obra que por su titulo si lo prometia.

HMRS

The Technique of Documentar/
Production

Film
fcEVISED EEMTtON

2 he Technique of
DOCUMENTARY
FILM

Production

W.HughBaddeie

Por W. Hugh Baddeley, 282 pag.
97 diagramas. Foc% Press 1975.

La Focal Press de Londres tiene una
vieja tradicion en la publicacion de foto-

grafia, cinematografia y otros medios de
comunicacion.

Esto ha derivado a que estos editores
confiaran muchas veces la autoria de
sus obras a cotizados profesionales de
su ambito. Y éste es el caso de este libro,
que fué escrito por W. Hugh Baddeley,
un cineasta de gran prestigio y larga
trayectoria al frente de la Gateway Films,
de Londres, mundialmente conocida por
sus multiples filmes educativos, docu-
mentales, o cientificos.

Esa extensa experiencia de hacer do-
cencia a través de filmes, estad volcada
aqui con toda la capacidad de un exper-
to que sabe como ordenar un tema y
exponerlo luego, paso a paso, con meri-
diana claridad. Pero también esta pre-
sente en el libro, el dominio de su profe-
sion de cineasta, que conoce todas las
facetas de esta compleja actividad.

La obra esta dividida en 14 capitulos
que son: la preparacion del guién; la
sub-division del guién, presupuestacion
de un film documental; planeando un
documental; la eleccion del equipo de
camara y el material virgen; rodando;
flmando un documental en el exterior; la
iluminacion en exteriores; grabacion de
sonido; dibujos y animacién; montaje; la



banda de sonido; la obtencién de co-
pias; distribucion y conclusion.
El detalle con que todos estos temas
estan tratados, la profundidad de los
conceptos que surgen en cada capitulo,
el efectivo complemento de los diagra-
mas que apoyan al texto hacen de esta
obra, que ya tiene cuatro ediciones, un
libro clasico utilizado en universidades
e instituciones de ensefianza del cine de
todo el mundo. Por eso, es un deber que
el estudioso o practicante de este géne-
ro cinematografico lo tenga en su bi-
blioteca.

HMRS

Il Tecnofilm. Sussidi audiovisivi e ci-
nematografié specializzate

Por Ettore Ghezzi. 279 pag. 42 Ill.
U. Mursia & C. Editor, Milan 1967.

Este es un libro que en forma muy deta-
llada explica paso a paso, la manera
como se aplica en ltalia y en muchos
otros paises, el film de cortometraje en
su amplia tematica. Con una amplitud de
informacion que indica la gran versacion
del autor, la obra incursiona en los dis-
tintos subsidios que se aplican en ambi-
tos gubernamentales’o privados y asi-
mismo muestra aspectos diversos de
produccion y distribucion en grandes
paises de Europa. Es un libro que impor-

ta pues compila informacion muy diver-
sa y no siempre facil de obtener.

HMRS

The Sponsored Film

Witl» i. KLEM

PorWalterJ. Klein. 210 pag. Tablas
Hasting House. Publishers. New
York. 1976.

The Sponsored Film es un libro larga-
mente esperado por industriales, empre-
sarios, publicistas, productores, realiza-
dores, distribuidores y todos aquellos
conectados en alguna forma a este rubro
de lacinematografia. Y laobrade Walter
J. Klein cumple eficazmente con esa
espectativa, pues su vasta experiencia
en este campo, al frente de su conocida
empresa de North Carolina, USA, esta
presente en cada una de las paginas de
este libro.

The Sponsored Film tiene ocho capi-
tulos que son: perspectivas, la industria
del filme patrocinado; comprando y ven-
diendo filmes patrocinados; realizando
filmes patrocinados; poniendo los filmes
patrocinados a trabajar; administrando
el negocio; llevandose bien con otros y
encaminandose hacia el filme patroci-
nado.

En cada uno de estos capitulos Klein
muestra sus vastos conocimientos sobre
el tema, con un lenguaje claro, directo y
de gran soltura, en donde no faltan los
mas variados ejemplos de casos sucedi-
dos a él o a los colegas del vasto medio
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donde actia. Por la informacion que
brinda, por la forma como esta escrito y
ordenado, es un libro que recomenda-

mos plenamente.
nMno

Técnica del Cine Documental
y Publicitario

Por H. Mario Raimondo Souto. 254
Pag. con 111 ilustraciones. 2da.
Ed. Ediciones Omega, Barcelona,
1976.

Este es el segundo libro del autor de
«Técnica de la Camara Cinematogra-
fica» y como el primero, viene a cubrir
carencias informativas en aquellos te-
masque los profesionales y aficionados
al cine utilizan con mayor frecuencia.
En este caso, «Técnica del Cine Docu-
mental y Publicitario», encara dos for-
mas cinematograficas muy importantes,
gue son la escuela donde han dado sus
primeros pasos los notables realizado-
res de hoy.

Ademas el cine documental y publicita-
rio constituyen la espina dorsal del cine
moderno y de la industria cinematogra-
fica en general, llegando mediante la
utilizaciéon de las dos pantallas: la de
cine y TV, a la gran masa del publico.
Este libro estd concebido para cineastas
jovenes, publicistas y personas que se
interesan por estos fendmenos cultura-
les de gran trascendencia en la vida
moderna.

Se describen en el mismo los procesos
de produccién, de concepcién de la
jdea, de lenguaje cinematografico, de
los medios técnicos, de las técnicas de

Z6

operacion, de montaje y finalmente so-
norizacion y revelado, cerrando con un
apéndice sobre legislacion cinemato-
gréfica.
En resumen un libro muy interesante,
para todo publico y un manual muy util
para los jovenes realizadores.

W.A.F.

The Work of the Industrial Film Maker

Por John Burder. 255 pag. 64 jll.
Focal Ltd. Londres 1973

Una pelicula industrial puede vender,
entrenar, convencer, explicar e instruir.
Y puede ser asimismo una inversion de
primera clase. Este libro nos dice como y
porqué. John Burder nos aporta en esta
obra las razones para hacer un filme
industrial  describiéndonos los pasos
preliminares, detalles de los equipos
requeridos, como es producido y qué
sucede luego de ser terminado.

Se trata de un libro escrito por un esperto
en el tema, que ha trabajado largos afos
con la Organizacion Rank, haciendo
precisamente este tipo de peliculas para
las grandes empresas de la Gran Bre-
tafia. Por eso todo aquél que quiera
conocer a fondo los problemas y las
soluciones que se dan a menudo en
estos filmes, encontrara en este trabajo
la guia que necesitaba. Como todas las
obras de la Focal Press, se destaca una
cuidadosa impresion, excelente foto-
grafia, asi como, glosario e indice de
palabras y nombres.

HMRS



SUMMARY

Editorial

Attention is called to the short film as the type of production most suited for a small country such as Uruguay,

with apopulation of aboutthree mil lion inhabitants and only 200 film theafres. That is whythis issue concéntrales on
Oiftérent aspects of the short film genre, such as the sponsored film, what is Inforfilm, opinions on different

works of this type and to round the issue other themes standard in our publication.

AcfivWes of the Department oi Technlcal Means of Communlicatlon

In thissection we inform of several aspects of the courses being prepared by the University of the Republic in
the fields of cinema, audiovisual and television communicatin techniques, being readied, by technicians
specially retained for this purpose, with the support of the BID. News are also given about the books that were
recertly incorporated to our Technical Library. We also inform of the incorporation of our Department to the
International Association of informational Film Distributors (INFORFILM). New film catalogues are availa-
ble from this Department and an account is given of the experiences carried out by our own tpchnicians in the
field of underwater cinematography, that took place in the Atlantic Ocean ciése to zones in Punta del Este.

Industry News

The introduction in the market of a new printer panel manufactured in France by Andre Debrie is detailed; a
portable 35 mm projector by the Microcine of Bolonia, Italy, is described; details are given of a revolutionary
invention developed in France that allows the addition of colour to photographic and filmic images shot
originally in Black and White; the characteristics of the new Moviecam-3, 35 mm film camera, are given;
reportson a new film lens introduced intothe market Angenieux and a special 16-35 mm projector driven by
prisms.

The last word on professional film cameras

In thisarticle are described the technical characteristics of the Panaflex camera manufactured by Panavision,
with adetail of their technological possibilities and advances.

PASTAND PRESENT OF THE SPONSORED FILM

The sponsored cinema is one of the basic pillars of the specialized
firms that produce short films. In this article we described the past
history of the sponsored System in the documentary film genre and
the perspectives that these types of films offer today.

Withinthe mudltiple fields in whichthe short film has blossomed, existsan specialization that has experienced
a remarkable evolutiorftn the last decades and in spite of its achievements has not been duly evaluated by the
film industry ifself. We refer to the sponsored film. Are thds defined ali those filmic works originated by the
govemement the industry, civic, religious, cultural or international organizations whose task is to inform,
educate, document, promote or influence the minds of specific audiences to obtain a certain type of
behavior or response.
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An illustrious predecesor

The history of thesponsored film is as oid asthe history of documentary film itself, because in the dawn of this
genre, thaf gave so many classics to the Seventh Art, rose the precedents of sponsorship Let us cast a quick
glance to the pasito appreciate how the first documentry film to make a mark in film history was sponsored.

In 1920, a young explorer of 36 years oid, specialized in mineralogy and an amateur film maker, had a
providential encounter at a cocktail party in New York City, that changed his future and his vocation. This
mineralogist had shot some film in his last trip through the north of Cafiada, through the barren and frozen
landsof Baffin and the Belcher laJands, registering the atractions of the unusual and strange people that lived
there. But an accident that took place during the editing of the film, developed into a ferocious fire and the
complete loss of the negatives of the film. As a result of all the effort made during those months in those
desoiate regions, remained only a workprint (then impossible to duplicate) that served only to be shown to a
few interested people. That workprint met with no interestfrom Hollywood producers, and the young man had
no financial means of his own to return and shoot the film again, although he had a great confidence in the
possibilites of the theme.

In thatchance meeting, the young mineralogist, whose fiame was Robert J. Flaherty, receivedthe attention of
Captain Thierry Mallet from Revillon Freres, a well known pelt dealer, who enthralled by the tales of the film
makérdecided to help him financially so that the young man could once more make his thwarted film. In that
way, a merchant with no connection whatsoever to the filmic industry, but with a sensitive spirit to the theme
that was c lose to h is own activities, made the first forage into the f ield of the institutional f i Im. And that was how
the famous film NANOOK OFTHE NORTH, made in 1920-22, becameafilm classic and the first workof a film
maker later hailed as the undisputed father of this filmic genre.

The English Documentary

When people speak fo the documentary cinema, those that love and rememberthis type of films, soon bring
forward the memory of those great f i Im that for many year were produced by what was called the school of British
documentary cinema. These groups of productions, born in the thirties, were an exampléof superior
craftmanship due to their precision of intent, soberness of exposition and the selection of highly informative
themes with human and social inprints. And itstireless mentor was the brilliant scotsman John Grierson, who
found in the State and in the private activity the needed funds to make the fiims he produced the best example
of what a sponsored film that champions a good cause should be. It was through his efforts that Basil Wright
could make his famous SONG OFCEYLON, 1934-35, financed by the Ceylon Tea Propaganda Board; Edgard
Anstey and Arthur Elton made HOUSING PROBLEMS in 1935, for the British Commercial Gas Association or
ENOUGH TO EATH, 1936, that Anstey made for the Gas, Light & Coke Co.

On the other hand, independent film makers, outside the sphere of influence of Grierson, such as the now
famous film maker and film historian, Paul Rotha, found in the private industry the financial help that they
needed to touch themes of real interest. That is how surged the film CONTACT, 1932-33, financed by the
Imperial Airways Limited, that allowed Rotha to try his concepts of plastic framing and film editing, and then
developed his craft and very particular style in works of higher social level, such as SHIPYARD, 1934-35
financed by the Orient Shipping Line, and THE FACE OF BRITAIN, 1934-35 for GBI - CENTRAL ELECTRICITY
BOARD, where he showed the development of rural electrification in that country.

Begining in that decade, the english documentary cinema had an extraordinary rise that saw the creation of
State organizations specifically for the production of this type of films, such as first, the Empire Marketing
Board Film Unitand later the General Post Office FilmUnit, followed by the Crown FilmUnit, the Colonial Films
Unit and the British Transport Films, which cQmpeted in the excellency of their productions with private
organizations of such high level as the Shell Film Unit, Petroleum Film Bureau or with little firms spawned by
the film makers themselves, such as Realist Film Unit or Strand Films. From all these groups of production
carne a bevy of distinguished documentary film makers such as Harry Watt, Humprey Jennin gs, Alberto
Cavalcanti, Stuart Legg, John Taylor, Ralph Eaton, Evelyn Spice, J.B. Holmes or Pat Jackson, who together
with those named before, formed the British avant garde in this special type of films. And the works of these
film makers arestin seen today and studied infilm schoolsand other institutes where film isappreciated, due
to the finess of their conception and social funcionability of their themes.

Evolution of the sponsored film.

In a similar way as it happened in England, the concept of sponsorship also surged in other countries, and
thus Joris Ivens could make sonrie-of his famous films in Holland such as WIJ BOUWEN (We are Building)
1929-30 for the Syndicate of Dutch Builders, PHILIPS-RADIO (Industrial Symphony) 1931 for the Philips
Companyof Eindheven, C.REOSOOT(Creosote) 1931 forthe Creosote Manufacturers’Commity, and years later
OIL FOR ALADIN'S LAMP for the Shell Ofl Co. In Belgium many industries as well as museums, universities or
private enterprises as well as State offices, entrusted a large amount of short films to such prestigious film
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makersasHenriStorck, ErnestGenval, CharlesDekeukeleire, LambertdeBrazandmanyothers. Irfalargeror
lesser grade, decades later, documentry groups galned prominence jn othereuropean countries supported
by funds provided by different sponsors of diverse origin that allowed many newcome film makers to iniciate
their careers and obtain prestige in this field. That was what happened to Cari and Jorgen Roos jn Denmark,
Charles Van der Linden, Gerard J. Raucamp, Ted de Witt and the famous Bert Haanstra and Herman Van der
Horst in Holland.

After the Second World War, the concept of sponsored film had a clear definition in the United States in
relation to other genres of short films. As we have already seen, jt was there where the concept of sponsorship
for films began, specially for documentary films. And it was also there that the last work of Robert Flaherty,
LOUISIANA STORY, 1949, was made thanks to the help of a private enterprise (Standard Oil Co.J. In such a
large country it was unavoidable that this type of films would have such a tremendous increase, as a
consequence of the evolution of the concepts of sales, instutitional image and public relations. The
continuous increase of the film archives, the massive production of film projectors destined to the
communitarian use of film and the constant multiplication of firms of all kinds, that brought stiff industrial
competition, were factors that hastened the develpment of this type of short film. In the span of three decades,
in the United States alone, the number of sponsored films rose from a few hundred to ciése to ten thousand a
year. For 1978, according to the Bulletin of the Motion Picture Laboratories of U.S.A, a production increase in
the order of 10 peccent is expected over the figures of the previous year. As a New York writer-d i rector of short
films expressed it "Atfirst | couldnotunderstand where all this work carne from, butnowl believethat it isdue
partially to the facti nearly all TV slots have been sold for this year. More and more companies are turning
to other types of communication, particularly those with new products to sell. And fortunately many of them
have turned to film as their médium. Although these favourable conditions are not similar all over the world,
becausethey depend of mdltiple regional and economical problems, thefutureof the sponsored film iseach
day more positive for the interests of the sponsors themselves, for the firms and film makers that make this type
of films and also for the ultimate destinatary of all this material, who due to the high competition that is
invading this field, will be the direct beneficiary of it &ll, because the will have at his disposal free of charge a
larger number of films of a very high level and with a larger range of themes from which to select at will.

WHAT IS INFORFILM?
by H. Mario Raimondo Souto

Recently, our Department was incorporated as a new South Ameri-
can member of the International Association of Informational Film
Distributora (INFORFILM). It is to the advantage of every film maker,
producer or originator of short films, to know how an organization of
international status channels the access of sponsored films to the
most apropiate audiences in all corners of the world. In this article
we will tell how this prestigious association was born, who form it
and the distribution work that it performs.

Almost from the outset, when the first sponsored films were produced many year ago, one of the maln
problems that had to be dealt by the producers of such films, was the way in which their works could
effectively reach the audiences for which the films were originally produced. In the previous article we saw
how inEngland, where an important short film production rose, the State and the private industry becamethe
main propulsants of this new genre known then as documentary films. At that time those production centers
had toface the complexities of exhibition within theframeworkof commercial theatres, when their themes, by
their characteristics, aroused no interested from the exhibitors. One nigh, John Grierson, announced to his
collaborators that «more seats exist outside the cinema houses than within them». He was referring to the
chairs, seats and tiers of communal houses, clubs,churches, schools and other places where citizens gather
for activities of common interest. And the defense against the blocks set by commercial distributors was the
creation of film archives that sent.free of charge these films to their public.

The Second World Warfostered an'extraordinary developmentof the 216mmgaugeinthefieldofshortfilm
distribution. Millionsof film feet were processed to obtain thousandsof copies oftraining films, information and
war propaganda, that large countries such as England and the United States produced during those crucial
years. And that gauge, till then known as sub-standard, showed its valué as an economical and efficient
médium, for the exhibition of films in non commercial circuits. Only a few months after the war ended 500 film
archives existed in the United States alone. Two years later the figure rose to 900 and in the year 1951 the film
archives in that country had passed the 2000 mark. The short film had found its own way of reaching its
specific auflience.

The mechanisms of distribution of these type of films were under development within the boundaries of
large countries, but what was missing was a coordination between the film archives of many nations, as it
already existed within the field of full length feature films. To cover this need Inforfilm was born.
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The beginning was jn Belgium, a country where the industrial film had a long tradition of quality. There,
Sofedi, a firm specialized in the production of short films of different types in the 16 mm gauge, was faced with
the problem of distribcting abroad the films they produced for their clients. Sofedi at that time was headed by
Gustave Magnel, a notorious post-war film maker and Jan Botermans, a film critic, ex member of the Belgian
Cinematheque and also prestigious director of many industrial films. Seeking a way out for their problem they
contacted Swiss, English and Dutch distributors. The idea took shape and on May 8th of 1961, in The Hague,
INFORFILM was created with the following members:

Modern Talking Picture Services Inc, from U S A.
Schmalfilm Zentrale, from Switzerland,
Sofedi-Films, from Belgium,

Sound Services Ltd, from Great Britain, and
Stitchting Technisch Film Centrum from Holland.

Today Inforfilm has 24 definitive members and 2 provisional members that cover five continents, 23
countriesand an audience ciése to800 mili ion people. In 1975 the statisticsoffhisAssociation indicated that
its members had exhibited during the lengthof that year 4.200.000 films toan audience of 210 million people.

Inforfilm is based in the creation of a distribution Circuit in which the members that form it were carefully
selected for their serousness, efficiency, penetration in their respective areas and a perfect coordination of
charges and Services. In this way, the sponsor of a determined film, may, through Inforfilm, known how large
an audience he will have in a chosen country, which would be the average number of exhibitions for his film, in
what language should he provide his film copy, how his film will be advertised in the catalogues of the
distribcting firms, how much he will be charged forthose Services, and how his film will be preserved. The
achievement of an international Service of these characteristics was the materialization of a dream many
timescherished by a large number of producers and sponsors of these films, during many long years, and that
had seemed almost impossible till then.

The members of Inforfilm are private firms with an especial ization in this field, State organizations, and
now as in our case, teaching centres. All countries have only one member, with the exception of France, which
has two. The majority of its members act only in the field of film distribution except Belgium, Brazil, Spain and
now Uruguay that also-produce and make films. The clients of Inforfilm are of the most varied nature, but all of
them have a high level of production. There are more than 30 international or State organizations in very
different fields, a similar number of touristic organizations in different countries, more than 20 powerful
transport organizations and multinational firms such as Shell, Phillips, BP, Sandoz, Coca Cola, Texaco,
Pirelli, Ford, Dupont, or Kodak.

But Infortim has also an internal dynamic that is the product of one its creators, Jan Botermans, its
General Secretary, and a select board of executives. That is why the members of the organization gather each
year in a General Assembly that spans for the length of three, during which they analizethe problemsof their
activities, find ways of improving the efficiency of their Services of seek ways to stimulate a higher level in the
films they distribute. That is why Inforfilm has participated actively in festivals of sponsored films and other
events such as the International Festival of Touristic and Folkloric Films, or the International Festival of
Agricultural Films. In these events Inforfilm participates with the award of special prizes or incentives of
diverse type.

Since its creation in 1961 Inforfilm has never stopped its expansion in all areas of the world and its
members have distributed 45 million fiims that were seen by more than 2.5 billion people. This powerful
international webof distribution carne to South America, tochannel every type of films or audiovisual material,
that in a new form of communication, brings to the countries of this area, information, culture and technologyi
The first of the South American members was the well known film maker Pedro P. Hatheyer from Brazil, who
integrated his firm Difugao de Filmes S.C. Ltda. tothis Association, and obtained in a short time more than 60
films to distribute in his area with themes such as agriculture, arts, geology, Science, ecology, sports,
photography, veterinary and medical films.

More recent is the entrance of Argentina to the Association, made through Dr. Ing. Claudio Crusizio, of the
FilmforS.A. Uruguayjias been accepted now as a provisional member to this vast chain, togive its best inthe
task of contributing to the cultural and scientific development of our people. The Department of Technical
Means of Communication opens now the doors of its film archives and the mechanism of its organization, to
channel to the three branches of this countr/s public teaching, to cultural instituions either civic or religious,

to the commerce and to the industry, the vast possibilities of this new form of knowledge transference and
teaching.
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DESEAMOS ESTABLECER CANJE CON TODAS LAS
PUBLICACIONES SIMILARES

DESEAMOS ESTABELECER PERMUTA CON REVIS-
TAS SIMILARES

WE WISH TO ESTABLISH EXCHANGE WITH ALL
SIMILAR REVIEWS

NOUS DESIRONS ETABLIR DES ECHANGES AVEC
LES REVUES ETRANGERES

> kT

Toda la correspondencia debe ser dirigida a:

Departamento de Medios Técnicos de Comunica

cion de la Universidad de la Republica.

Casilla de Correo N° 1191
Montevideo
URUGUAY
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